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L'estate della crisi Il turismo.

In vacanza, In vacanza
‘Ma con le ore contate

. Cetona nel primo

» | Cetona

Bicchiere a meta
E settembre
(forse) lo riempira

CETONA (Siena) — Per un bilancio turistico
definitivo & ancora troppo presto, ma a Cetona,

caratteristico borgo incastonato nell’estremo-
- sud della provincia di Siena, il bicchiere & mez-

20 pieno, sebbene nel primo trimestre dell'anno
le presenze abbiano fatto registrare un -47,84%
mentre gli arrivi si attestano a un -14,22%. Per
completare il quadro si pud aggiungere che la
crisi ha influito anche sulla tipologia di soggior-
no, con la permanenza media che € passata da

- ‘3,19 giorni nel 2011 a 1,94 nel 2012. Numeri da

prendere con le molle, perché non si tratta del
classico periodo turistico. A controbilanciare la
tendenza negativa dell'inizio anno, ¢’¢ una so-
stanziale ripresa nel secondo trimestre, nono-
stante i dati relativi non siano ancora stati regi-
strati. Possono servire per0 le parole di Stefania
del «Podere Lamaccia»:

NSRS e presenze degli ultimi
- 0 tre mesi ci inducono a

Nvﬂ_-g \ ©®  Ccredere in una stagione
Le presenze positiva. Soprattutto ci
turistiche a piace il fatto che sia un tu-

rismo giovane e italiano,
concentrato prevalente-
mente nel fine settima-
na». Trend registrati an-
chealla «Locanda di Ceto-
na». «Non ho un raffron-
to con _o scorso anno — afferma Emanuele —
ma questo giugno & stato abbastanza positivo.

Gli italiani stanno iniziando di nuovo a muover-
si, anche se per brevi periodi. Speriamo che non
sia solo un fuoco di paglia, percheé a luglio, peril
momento, si va a rallentatore».

Che dal punto di vista turistico il settimo me-
se dell'anno per Cetona non sia un periodo for-
tunato lo si capisce anche dai dati del 2011, chiu-
S0 con un -2,94% di presenze rispetto al 2010.
Un passaggio a vuoto controbilanciato soprat-
tutto da settembre e ottobre dove si registraro-
no rispettivamente nelle presenze un +12,6'7%
(e +31,36% negli arrivi) e un +20,74%. «General-
mente da queste parti soffriamo i mesi centrali
dell’estate — afferma Sergio del ristorante «To-
scanini» — II turismo, soprattutto quello nostra-
no, privilegia I'offerta balneare, mentre ci difen-
diamo alla grande da maggio a giugno e da set-
tembre a ottobre. Dalle indicazioni ricevute fino
aora, non credo che il 85 fara eccezione».
Aldo Tani
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trimestre 2012,
ma il bilancio si
sta riposizionando
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Viva il top,

FORTE DEI MARMI (Lucca)—
Un’estate sul mare di Madama Versi-
lia seduce ancora?

Dalla pineta della zona pilt ammmbﬁm
di Forte dei Marmi, su viale Morin, Vit-
torio Meschietto, uaunmauo dell'Au-

" gustus Resort & Hotel, commenta co-

si quest’estate di crisi: «Rispetto allo
scorso anno abbiamo mantenuto le
stesse cifre, sia di presenza che di pro-
duzione, In realta per noi la crisi é fini-
talo scorso anno, quando abbiamo re-
gistrato un calo del 5%..Per quanto
concerne i costi li abbiamo mantenuti
invariati. Quello che ci aiutato molto
& stato investire sulle nostre strutture
e sull’evoluzione dello stare a Forte
dei Marmi, in particolare rendendo ac-
cogliente la nostra struttura per i bam-
bini. Come clientela registriamo sem-
pre una forte presenza di tutto il Mitte-
leuropa, qualche americano, i russi
(nella foto sopra due turiste russe in
spiaggia al Forte). Mentre gli italiani
per lo pill sono clienti affezionati che
continuano a venire qui di generazio-
ne in generazione, anche se pii1 che al-
tro si tratta di viaggiatori del week

end. Per quanto riguarda il nostro ri-
storante sul mare, non abbiamo avver-
tito cali, anche se per I'80% la clientela
non é italiana. In generale comunque
credo che offrire I'eccellenza nei servi-
zi possa fare la differenza.

Parla di turisti che si fermano solo
per il fine settimana anche Roberto Fe-
derigi, titolare dell'omonima agenzia
immobiliare a Forte dei Marmi e con-
fessa una forte preoccupazione: «Per

_le vendite la situazione & bloccata. E

gli affitti nel mese di luglio hanno re-
gistrato quest’anno un calo del 35% .
La nostra & un’agenzia storica che da
oltre cinquant’anni cerca di offrire an-
che i migliori servizi ai propri clienti,

-35%

il calo degli affitti nel mese di luglio
a Forte dei Marmi. Va meglio per
alberghi e ristoranti, dove pero la
clientela & principalmente straniera
e predilige soggiorni rapidi

e abbasso il Bo&_ e ?m%

mail problema ugﬁcam e cheil vil-
_mmmsbﬁ & ormai uBanmEmﬁm scom-
parso, si parla per lo pil di un cliente
che resta al massimo per il venerdi, il
sabato e la domenica».

Gherardo Guidi titolare del bagno
Roma di Levante e patron della «Ca-
pannina di Franceschi», ribadisce I'im-
portanza di offrire particolari riguardi
alla propria clientela e accogliendola
sempre con un sorriso e con i migliori
servizi e una particolare cura per i det-
tagli, offrendo uno stabilimento bal-
neare che si presenta come un elegan-
te teatro sulla spiaggia di cabine verni-
ciate di bianco e giallo, tende in ordi-
ne geometrico e sabbia pettinata. Il ba-
gno, dove ama fare la sua pausa estiva
Adriano Galliani, amministratore dele-
gato del Milan, portandosi la biciclet-
ta e i nipotini, combatte la crisi anche
con iniziative divenute famose, come
I'importante concorso gastronomico

" che si svolge ad agosto «A tavola sulla
" spiaggia», quest’anno é giunto alla

sua XIX edizione. )
Beatrice Fornaciari
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